5. Teoria Popytu. 5.1 R6zne Rodzaje Konkurencji

a. Konkurencja doskonata Producenci sprzedaja nierozréznialne
towary, e.g. zboze pierwszej klasy.

Zaktadamy ze jest duzo producentéw, a zaden nie ma wptywu na
cene (rozwazamy cene w réwnowadze w nastepnym rozdziale).

Na rynkach rolnych, gdyby producent zadat wyzszej ceny, nic by
nie sprzedat, a gdyby wystawit nizsza cene, i tak nie moze
sprzedac wiecej niz ma.

Catkowita podaz i popyt w danym okresie zalezy od ceny rynkowej.
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b. Konkurencja monopolistyczna

Przy konkurencji monopolistycznej, moze by¢ duzo producentéw,
ktére sprzedaja podobne, ale nie identyczne, produkty, np. pepsi,
coca-cola.

Kazdy producent ma pewna kontrole nad cena.

Na przyktad, nawet gdy coca-cola kosztuje troche wiecej niz pepsi,
niektérzy klienci wcigz kupuja coca-cole, skoro wolg ja od pepsi.

Natomiast, im wyzsza cena coca-coli, tym mniejszy popyt na nia.

2/35



c. Monopol

W tym przypadku, jest tylko jeden producent pewnego towaru, np.
elektryczno$é, transport miedzy dwiema wioskami, pakiety
komputerowe.

Producent ma duzo kontroli nad ceng, ale cena wipywa na popyt z
powodu "efektu dochodu” (gdy cena roénie, realny dochéd maleje,
wiec klient kupuje mniej).

Jezeli istnieje alternatywny produkt, efekt substytucji tez dziata
(gdy cena biletu kolojeowego résnie, moze wole jechaé
samochodem).

Z drugiej strony, popyt czesto zmienia sie powoli (dziata
"bezwtadnos$¢"), np. gdy cena pradu rosnie znacznie, klienci
czesciej korzystaja z gazu, ale najpierw musza kupi¢ piec gazowy.
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d. Oligopol

W tym przypadku, istnieje kilka producentéw danego towaru, np.
komputery, loty miedzy dwoma miastami, ropa.

Producenci maja duzy wptyw na cene i moga by¢ w zmowie (jawne
zmowy s3 normalnie nielegalne, ale czesto zachodza zmowy
dorozumiane/nieformalne).

Rozwazamy zachowanie oligopoli w rozdziatach dotyczacych teorii
gier.

Nastepne trzy rozdziaty rozwazaja zachowanie przy konkurencji
doskonatej oraz zachowanie sie monopoli.
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5.2 Krzywa popytu

Popyt na dobro maleje wzgledem ceny (o ile dobro jest tak zwane
normalne, a nie luksusowe).

Zaktadamy ze firma ustala cene danego dobra p, ktéra obowigzuje
wszedzie. Niech popyt na dobro w cenie p bedzie d(p).

Tutaj zaktadamy ze jest to popyt na to dobro na krotszg mete
(czyli ani ceny innych towardw, ani zarobki nie zmieniaja sie).

Z tych zatozen wynika ze d’(p) < 0, gdzie d’(p) oznacza pierwsza
pochodna funkcji popytu w zaleznosci od ceny.
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Krzywa popytu

Gdy rysujemy krzywe podazy i popytu, cena jest na osi y.

Wiec, krzywa popytu definiuje cene jako funkcje popytu, czyli
pd = f(q), gdzie f = d~1, wiec f jest funkcja odwrotna do funkcji
popytu.

Oznaczamy cene wedtug popytu jako py.

Skoro, d'(p) <0, f'(g) <0, czyli im wiecej jest pewnego towaru,
tym nizsza jest cena wedtug popytu.
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Krzywa Popytu - Wykres

Krzywa Popytu
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Popyt (tys.)
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5.3 Elastycznos¢ popytu

Empiryczna elastyczno$¢ popytu wzgledem ceny, €, mierzy jak
szybko popyt sie zmienia gdy cena sie zmienia.

Jest ona stosunkiem procentowej zmiany w popycie do procentowej
zmiany w cenie, czyli
di — d
1 0 Po :
do P1 — Po

€ =

gdzie dp, po s3 popytem i ceng oryginalnie, a di, p1 s3 popytem i
cena po zmianie.

Gdy cena rosnie, popyt maleje. Wiec elastyczno$¢ popytu jest
ujemna.
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Przyktad 5.1

Zaktadamy ze cena pewnego towaru sie zmienia i obserwujemy
nastepujaca zmiane w popycie. Wyznaczy¢ empiryczna
elastycznosé popytu.

Stary | Nowy
Cena 50 55
Popyt | 200 190
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Przyktad 5.1

. 190 — 200 50

200 55-50
—0,05x10 = —0,5
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Elastyczno$¢ Popytu

Zaktadamy ze mozemy oszacowa¢ popyt za pomoca funkcji popytu
qd = d(p).

Gdy zmiana ceny we wzorze okreélajacym empiryczna elastyczno$é
popytu dazy do zera, otrzymujemy wzér na (teoretyczna)
elastycznos¢ popytu, €p:

. _ Pdp)
P d(p)

Skoro d'(p) < 0, elastyczno$¢ popytu jest ujemna.

Jest to miara wptywu zmiany ceny na popyt. Im wieksza
bezwzgledna warto$¢ elastycznosci popytu, tym szybciej maleje
popyt gdy cena rosnie.
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Przyktad 5.2

100

Zaktadamy ze funkcja popytu wyraza sie wzorem d(p) = )

Wyznaczy¢ elastycznosé¢ popytu wzgledem ceny gdy i) p =5, ii)
p = 10.

12/35



Przyktad 5.2

Miamy pd'(p)
= "d(p)
—100 100
d'(p)= d'(5) = — 4
p?
100
d(5)=— =20
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Przyktad 5.2

Zatem, gdy p=5

_pd'(p) _5x(=4) _

= —1.
P d(p) 20
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Przyktad 5.2

Mamy
—100
/ _ _
d'(10)= 100
100
=——=10
d(10) 10
Wiec

T dp) 10
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Zwigzek miedzy elastycznos$cig popytu a przychodem

[o}

Mozna pokazac ze dla p > 0, elastyczno$¢ popytu gdy d(p) = b
jest zawsze réwna -1.

W tym przypadku, przychéd R(p) = pd(p) = c.

Wynik ten odpowiada stwierdzeniu na nastepujacym slajdzie.
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Zwigzek miedzy elastycznos$cig popytu a przychodem

Gdy elastyczno$¢ popytu wynosi -1, wtedy marginalna (bardzo
mata) zmiana ceny nie zmienia przychodu firmy.

Gdy elastyczno$¢ popytu jest miedzy 0 a -1, wtedy po marginalnym
(bardzo matym) wzroscie ceny przychéd firmy rosnie. Sie méwi ze
popyt jest nieelastyczny.

Gdy bezwzgledna warto$¢ elastycznosci popytu jest wieksza niz 1,
wtedy po marginalnym (bardzo matym) wzro$cie ceny przychéd
firmy maleje. Sie méwi ze popyt jest elastyczny.
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Dobra Substytutowe i Komplementarne

Dwa dobra s3 substytutami gdy graja podobna role, np. ryba i
mieso, rézne marki danego produktu (czyli zwykle kupi sie albo
jedno dobro albo drugie).

Dwa dobra sa komplementarne gdy " konsumowanie” jednego dobra
jest naturalnie zwigzane z "konsumowaniem” drugiego dobra (np.
ptyty kompaktowe i odtwarzacze kompaktéw, loty do Wtoch oraz
noclegi w Wtoszech).
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Czynniki wptywajace na elastyczno$¢ popytu

Elastycznos$¢ popytu jest wysoka gdy istnieje duzo substytutéw (np.
gdy cena jednej marki mleka rosnie, ludzie kupuja inng marke).

Z drugiej strony, mleko jest towarem podstawowym /niezbednym,
wiec gdy cena mleka ogdlnie roénie, popyt jest nieelastyczny.

Podobnie, popyt na tyton (przynajmniej na krétszag mete) oraz
insuline jest nieelastyczny.
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Czynniki wptywajace na elastyczno$¢ popytu

Gdy konsument nie ptaci za pewne dobro, wtedy popyt jest bardzo
nieelastyczny (np. podréze biznesowe).

Lojalnos¢ klientéw wobec danej marki obniza elastyczno$¢ popytu
(np. popyt na dang marke papieroséw jest mniej elastyczny niz
popyt na dang marke mleka).
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Mieszana elastycznos$é popytu

Niech popyty na dobra 1i 2 beda di(p1,p2) i d2(p1, p2),
odpowiednio, gdzie p; i p> s3 cenami débr 1 i 2, odpowiednio.

Wstedy (zwyczajne) elastycznosci popytu na te dwa dobra wyrazaja

sie wzorami.

p1 ddy P2 ddy

€11 =~ X = = —
. di(p1,p2) Op1 do(p1,p2)  Op2

Miary te okreélaja jak zmiana ceny danego dobra wptywa na popyt
na (to samo) dobro.
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Mieszana elastycznos$é popytu

W dodatku, zmiana ceny drugiego dobra wptywa na popyt na
pierwsze dobro (i odwrotnie). Wiec mozemy zdefiniowaé mieszane
elastycznosci popytu.

Mieszana elastyczno$¢ popytu na dobro 1 wzgledem ceny dobra 2,
€1,2 | mieszana elastyczno$¢ popytu na dobro 2 wzgledem ceny
dobra 1, €51 wyrazajq si¢ wzorami

p2 Ody p1 Od>

71 € - Xir
17 do(pr, ) Opr

€12 = ——— X
>~ di(prp2)  Op2
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Mieszana elastycznos$é popytu

Mieszana elastyczno$é popytu wzgledem ceny substytutu jest
dodatnia, czyli popyt na dobro wzrasta gdy cena substytutu rosnie
(np. gdy wédka drozeje, popyt na piwo rosnie).

Jest to rdwnowazne warunkowi g—g; > 0.

Mieszana elastyczno$é popytu wzgledem ceny dobra
komplementarnego jest ujemna, czyli popyt na dobro maleje gdy
cena dobra komplementarnego rosnie (np. gdy ptyty kompaktowe
drozeja, popyt na odtwarzacze maleje).

Jest to rdwnowazne warunkowi g—z; < 0.
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Przyktad 5.3

Popyty na dwa dobra wyrazaja sie

di(p1, p2)=20 — 5p1 + 2p>
da(p1, p2)=40 — 8p2 + p1

Wyznaczy¢ zwyczajne oraz mieszane elastycznosci popytu na te
dobra gdy p1 =2, p» = 3.
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Przyktad 5.3

Mamy
pj od;

€ = X —

Y di(pr, p2) T Op;
Nalezy obliczy¢ popyt na te towary przy danych cenach oraz
pochodne z obu funkcji popytu. Mamy

d(2,3) =20—5x2+2x3 =16; da(2,3) = 40—8x3+2 = 18.
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Przyktad 5.3

W dodatku,
Odq Odq
2—=-5 F-=2
op op2
§§1% — : Oda _

opr ' Op
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Przyktad 5.3

p1 " dd; 2 x(-5)

PN S . — 0,625
M (b p2) | Op 16

P2 8d1 3x?2
€lo=—F—— X — = = 0,375
Y di(prp2)  Op2 16

p1 odr 2x1
=Pl 9% _2X2 1111
2 do(pr, p2) O 18

d _
P Ody _ 3x(78) _ 3333

€ = X —
22" d(p1,p2)  Op2 18
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Mieszana elastycznos$é popytu

Wiec mieszane elastycznosci popytu sa dodatnie.
Jest to réwnazne warunkom 24 > 0 2% > .
Op2 op1

Wiec dobra te s3 substytutami.
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5.4 Nadwyzka konsumenta

Gdy cena danego dobra jest ustalona, niektérzy konsumenci byliby
gotowi zaptaci¢ wiecej za to dobro.

Nadwyzka konsumenta jest miara ogdlnego zadowolenia
konsumentéw ceng sklepowa tego dobra.

Doktadnie méwiac, jest to dodatkowy przychdd osiggany przez
firme gdy sprzedaje dobro kazdemu konsumentowi za maksymalna
cene, ktéra klient jest gotéw zaptacié.

Nadwyzka konsumenta jest rowna polu pod krzywa popytu i
powyzej ceny sklepowe;.
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Nadwyzka konsumenta - Wykres

Nadwyzka Konsumenta

Nadwyzka konsumenta
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Nadwyzka konsumenta

Wynika z tego ze gdy cena sklepowa wynosi pg, wtedy nadwyzka
konsumenta C; wyraza sie wzorem

max

G [ dp)d.
Po

gdzie d(p) = 0 dla kazdego p > p™*.
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Przyktad 5.4

Niech cena sklepowa pewnego dobra bedzie 5.
Wyznaczy¢ nadwyzke konsumenta gdy funkcja popytu jest

i) d(p) =10—p, p < 10.
i) d(p) =64 —p* p<8.
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Przyktad 5.4

Nadwyzka konsumenta, Cs wyraza sie
10
C= [ (10— p)dp

710
p
—10p — =

5
=(100 — 50) — (50 — 12,5) = 12,5
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Przyktad 5.4

Uwaga: Pole pod krzywa popytu miedzy p =5 a p = 10 jest
tréjkatem o dtugosci 5 oraz wysokosci d(5) = 5.

Wiec,
CG:=0,5x5x%x5=125
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Przyktad 5.4

W tym przypadku, krzywa popytu nie jest prosta, wiec musimy
wyznaczy¢ nadwyzke za pomoca catkowania

8
Co— / (64— p?)dp
5

3 8
5

—(512 — 512/3) — (320 — 125/3) = 63
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